
In che misura le innovazioni di prodotto, della tec-
nologia e  delle strategie commerciali per i tessuti 
e l’abbigliamento del periodo preindustriale ri-
spondevano all’emulazione sociale e al rapido 
ritmo di cambiamento della moda? In che modo i 
diversi tipi di consumatori e di comportamento 
hanno stimolato la manifattura e il commercio dei 
tessuti, degli abiti e degli accessori? Particolari 
prezzi di vendita o il cambiamento nella distribu-
zione del reddito consentirono ai consumatori di 
operare scelte che assecondassero le aspirazioni 
individuali? Quale ruolo ha giocato il contatto in-
terculturale nel rafforzamento della moda in ter-
mini di varietà di prodotti disponibili, nuovi p
cessi e strategie di mercato? In che modo gli stori-
ci economici possono attingere a nuove metodolo-
gie e diversi tipi di fonti per comprendere il rap-
porto tra moda ed economia? La LII Settimana 
Datini potrà fornire un contributo decisivo alla 
comprensione di una trasformazione fondamenta-
le, le cui conseguenze sono proiettate nella società 
contemporanea, ma che maturò in epoca pre-in-
dustriale: l’avvento della moda.
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